Zatacznik do uchwaty Nr 82/3838/25
Zarzadu Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego

z dnia 24.11.2025 r.

Zatacznik nr 1 do ogtoszenia o konkursie na wybor strategii rozwoju lokalnego
kierowanego przez spotecznos¢

Standard minimum do planu komunikaciji z lokalng spotecznoscia dla
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego

Wprowadzenie standardu minimum jest wynikiem doswiadczen i obserwacji w
perspektywie finansowej 2014-2020. Wprowadzenie tego standardu ma zapewni¢
lepszg i sprawniejszg komunikacje pomiedzy lokalng grupg dziatania (dalej LGD) i
mieszkancami oraz podmiotami dziatajgcymi na jej obszarze. Jest to niezwykle istotny
proces wynikajgcy z roli jaka w ramach polityki terytorialnej zostata przypisana LGD jako
stowarzyszeniom odpowiedzialnym za kreowanie rozwoju i zmian na poziomie lokalnym.
Standard minimum bedzie obejmowat wskazanie minimalnych wymagan, ktore polepszg
komunikacje ze spotecznoscig w trakcie realizacji strategii rozwoju lokalnego
kierowanego przez spotecznosc (dalej LSR) w dwoch elementach planu komunikacji —
adresatow i sSrodkow przekazu dziatan komunikacyjnych.

Elementy Planu Komunikacji sg zgodne z zatgcznikiem nr 2 do Regulaminu konkursu na
wybor LSR - Warunki dostepu. W opracowaniu standardu minimum wykorzystano opisy
z PORADNIKA DLA LGD W ZAKRESIE OPRACOWANIA LOKALNYCH STRATEGII
ROZWOJU NA LATA 2014-2020 wydanie Il (materiat zredagowany w Departamencie
Rozwoju Obszarow Wiejskich Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi na podstawie
wynikéw prac Zespotu Roboczego ds. Opracowania Zakresu Lokalnych Strategii
Rozwoju przy Grupie tematycznej ds. Podejscia Leader).

1.Gléwne cele i przestanki lezgce u podstaw opracowania planu komunikacji
Gtéwne cele dziatanh komunikacyjnych wynikajgce z przeprowadzonej analizy
potrzeb/probleméw komunikacyjnych - LGD powinna w tym miejscu opisa¢ wyniki
przeprowadzonej analizy, ktére zostaty wziete pod uwage przy opracowaniu planu
komunikacji (np. zidentyfikowane problemy w obszarze komunikacji, przeprowadzone
dyskusje na ten temat, wyniki badan ewaluacyjnych, itp.). LGD powinna réwniez okresli¢
najwazniejsze cele realizacji planu (tj. wskazac¢ jak bedzie na biezgco informowac o
stanie realizacji LSR, w tym o stopniu osiggania celéw i wskaznikow, czy tez jak bedzie
biezgco informowac potencjalnych wnioskodawcoéw o zasadach i kryteriach udzielania
wsparcia z budzetu LSR, w tym np. o kategoriach preferowanych operacji w
najwiekszym stopniu realizujgcych zatozenia LSR, albo w jaki sposdb bedzie promowac
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dobre praktyki osiggane

w innych regionach kraju lub za granicg, prezentowac ich oddziatywanie na kolejne
operacje zgtaszane do LGD, jak bedzie zwieksza¢ zaangazowanie mieszkancow w
dziatalnos¢ LGD, czy tez kilka celdw tacznie, itp.).

2. Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz srodkéw przekazu, w
tym dziatan podejmowanych w przypadku probleméw z realizacja LSR, niskim
poparciu spotecznym dla dziatlan realizowanych przez LGD

LGD powinna opisac zaktadane dziatania komunikacyjne (np. kampanie informacyjne,
badania satysfakcji, konferencje, szkolenia, seminaria, warsztaty tematyczne itp.), za
pomocg ktorych zamierza skutecznie dotrze¢ do spotecznosci lokalnych i przekonac je,
iz warto aktywnie uczestniczy¢ w biezgcej realizacji LSR, a takze wskazac jakie srodki
przekazu w ramach tych dziatan (np. artykuty w prasie, ogtoszenia w urzedach,
biuletyny, audycje w radiu, ankiety, bezposrednie spotkania, portale spoteczno$ciowe,
itp.) zostang do tego uzyte. Opisujgc poszczegdlne dziatania komunikacyjne nalezy
wskazac jakie cele z pkt 1 realizujg. Nalezy przy tym opisac czy zaktadane dziatania
bedg réznity sie od stosowanych na danym obszarze w perspektywie 2014-2020 oraz
czy bedg zawieraty elementy atrakcyjne, innowacyjne i czytelne dla konkretnych grup
adresatéw. Istotng kwestig tej czesci jest rowniez opisanie w jaki sposoéb LGD zamierza
utrzymac¢ mobilizacje spoteczng w catym kilkuletnim procesie komunikacji w trakcie
wdrazania LSR.

Adresaci dziatan komunikacyjnych

W ramach instrumentu Rozwdj lokalny kierowany przez spotecznosc¢ (dalej RLKS)
mieszkancy oraz przedstawiciele sektoréw publicznego, gospodarczego i spotecznego z
danego obszaru tworzg partnerstwo lokalne, ktére opracowuije i realizuje LSR. To
dziatanie stuzgce wigczeniu obywateli na szczeblu lokalnym w inicjowanie i realizacje
dziatan na rzecz rozwoju lokalnego. Z uwagi na gtéwne zatozenia RLKS tj. podejscie
partnerskie, oddolnosc¢, tworzenie roznego rodzaju sieci, ktérych celem jest pomoc w
dzieleniu sie doswiadczeniami i przekazywanie wiedzy miedzy interesariuszami a LGD,
wspotprace i partycypacje niezbedne jest zapewnienie komunikacji z jak najszerszym
gronem odbiorcow zamieszkujgcych i dziatajgcych na obszarze LSR. Wskazanie
gtébwnych adresatow poszczegdlnych dziatarn komunikacyjnych, tj. grup docelowych
powinno zagwarantowac, iz udziat spotecznosci lokalnych bedzie w procesie
komunikacji mozliwie szeroki i co do zasady otwarty.



Standard minimum w zakresie adresatow dziatan komunikacyjnych:

W zakresie Grup docelowych :
W przypadku LGD wiejskich/wiejsko-miejskich niezbedne jest zapewnienie
komunikacji z:

1.
2.

3.

5.
6.

lokalnymi liderami m.in. sottysami, radnymi gmin, powiatow, wojewodztwa;
instytucjami kulturalnymi i/lub edukacyjnymi majacymi siedzibe na obszarze LSR
m.in. bibliotekami, domami kultury, szkotami, uniwersytetami trzeciego wieku;
organizacjami pozarzgdowymi majgcymi siedzibe na terenie objetym LSR (w
szczegolnosci skupiajgcymi mtodziez i senioréw) m.in. kotami gospodyn wiejskich,
ochotniczymi strazami pozarnymi, klubami sportowymi;

. instytucjami dziatajgcymi na rzecz osob w niekorzystnej sytuacji spotecznej m.in.

osrodkami pomocy spotecznej, parafiami, warsztatami terapii zajeciowej itp.;
mieszkancami obszaru LSR;
przedsiebiorcami majgcymi siedzibe lub oddziat na obszarze objetym LSR.

W przypadku LGD miejskich niezbedne jest zapewnienie komunikacji z:

1.

5.
6.

lokalnymi liderami m.in. radami osiedli/okregow (o ile zostaty utworzone), radnymi
rady miejskiej, wojewodztwa.

. instytucjami kulturalnymi i/lub edukacyjnymi majgcymi siedzibe na obszarze LSR

m.in. bibliotekami, domami kultury, teatrami, szkotami, uniwersytetami trzeciego
wieku itp.

. organizacjami pozarzgdowymi majgcymi siedzibe na terenie objetym LSR

(w szczegolnosci skupiajgcymi miodziez i seniorow) m.in. klubami osiedlowymi,
spoétdzielniami mieszkaniowymi, klubami sportowymi

. instytucjami dziatajgcymi na rzecz osob w niekorzystnej sytuacji spotecznej m.in.

osrodkami pomocy spotecznej, parafiami, warsztatami terapii zajeciowe; itp.
mieszkancami obszaru LSR
przedsiebiorcami majgcymi siedzibe lub oddziat na obszarze objetym LSR

Srodki przekazu w zakresie standardu minimum:

1) Dodanie Newslettera do strony internetowej LGD (lub kontynuacja jego wysyiki

jesli LGD posiada newsletter), aby informowac drogqg elektroniczng podmioty
wskazane w grupach docelowych niniejszego standardu minimum (pkt. 3-6) o
naborach, konsultacjach spotecznych i wydarzeniach organizowanych przez LGD.
Wskazane grupy docelowe zgtaszajg che¢ otrzymywania takich informacji poprzez
newsletter.

Wskazniki realizacji dziatan komunikacyjnych wraz z wartosciami:
- min. 6 wydan NEWSLETTERA w roku,



2)

Planowany efekt dziatania komunikacyjnego:
- min. 5 osob/podmiotéw/adreséw na kazde 10 tys. mieszkancow obszaru LSR
zapisanych do newslettera.

Newsletter to forma bazy e-mail, w ktérej LGD gromadzi adresy osoéb, ktore
dobrowolnie sie zapisaty, wyrazajgc zgode na otrzymywanie tresci. Dzieki temu
mozliwa jest regularna komunikacja LGD z okre$long grupg odbiorcéw — w
szczegolnosci lokalnymi liderami, takimi jak softysi, radni gmin, powiatu i
wojewodztwa, a takze instytucjami kulturalnymi i/lub edukacyjnymi majgcymi
siedzibe na obszarze LSR (np. bibliotekami, domami kultury, teatrami, szkotami,
uniwersytetami trzeciego wieku).

Z uwagi na gtowny cel Newslettera, jakim jest biezacy kontakt z lokalng
spotecznoscia, za jego posrednictwem obligatoryjnie beda przekazywane
informacje dotyczace:

o szkolen dla potencjalnych wnioskodawcéw/grantobiorcow,

« naboréw wnioskow o przyznanie pomocy/wnioskdéw o powierzenie grantéw,
« otwartych wydarzen organizowanych przez LGD,

e dyzurow Mobilnego Punktu Doradczego (MPD),

e oOrganizacji dorocznego seminarium ,Lubie tu by¢ — tgczy nas RLKS”.

Organizowanie raz w roku otwartego wydarzenia (np. festynu, konferencji, rajdu
rowerowego, konkursu kulinarnego, sptywu kajakowego itp.) dla spotecznosci z
terenu LSR, podczas ktérego LGD m.in. przedstawi swoje dotychczasowe dziatania
oraz wsparcie, ktérego udzielito, jak réwniez poinformuje o rocznym harmonogramie
ogtaszania naborow (w przypadku LGD miejskich dopuszczalna jest
wspotorganizacja takiego dziatania w ramach wydarzenh o zasiegu ogolnomiejskim)
lub

organizacja MPI — Mobilnych Punktéw Informacyjnych RLKS — punktéw
organizowanych przez LGD podczas réznorodnych wydarzeh realizowanych na
obszarze LSR lub poza obszarem LSR (ale na terenie wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego) przez rézne podmioty, w tym LGD.

Otwarte wydarzenie/Mobilny Punkt Informacyjny LGD powinny zosta¢ oznakowane
roll-upem lub x-banerem o min. wymiarach 100x200 cm zgodnym z wizualizacjg
przekazang przez ZW.

Wskazniki realizacji dziatan komunikacyjnych wraz z wartosciami:

- min. 1 zorganizowane wydarzenie w roku lub

- min. 3 MPI /rok (zrodfo weryfikacji: sprawozdanie - opracowanie wtasne LGD)
Planowany efekt dziatania komunikacyjnego:

- min. 100 uczestnikéw wydarzenia/wydarzen/MPI



3)

4)

5)

zorganizowanych/wspotorganizowanych przez LGD na kazde 50 tys. mieszkancow
obszaru objetego LSR w roku.

Mobilny Punkt Doradczy LGD (MPD) — w przypadku LGD wielofunduszowych
zapewnienie mieszkancom obszaru objetego LSR bezposredniego i regularnego
dostepu do doradztwa oraz informacji na temat dziatan LGD poprzez organizacje
dyzuréw przedstawicieli LGD w gminach. Dyzur MPD organizowany jest minimum
raz na kwartat na terenie jednej z wybranych gmin nalezgcych do obszaru LGD.
Dopuszczalne jest organizowanie dyzurow dla kilku sgsiadujgcych ze sobg gmin.

Wskazniki realizacji dziatan komunikacyjnych wraz z wartosciami:

- min. 4 Mobilne Punktéw Doradcze na terenie dziatania LGD w roku;
Planowany efekt dziatania komunikacyjnego:

- sprawozdanie z dyzuru doradczego (opracowanie wiasne LGD).
Zorganizowanie raz w roku otwartego seminarium LGD (skierowanego do
wszystkich grup docelowych wymienionych w standardzie) pn. ,,Lubie tu by¢ —
faczy nas RLKS”, podczas ktérego LGD przedstawi dotychczasowe osiggniecia
oraz postepy we wdrazaniu Lokalnej Strategii Rozwoju (LSR).

Wydarzenie bedzie rowniez okazjg do otwartej dyskusji z uczestnikami na temat
potrzeb, wyzwan i pomystow lokalnych spotecznosci, co pozwoli na lepsze
dopasowanie przysztych dziatan LGD (w tym organizowanych naboréw) do
oczekiwan mieszkancow. Seminarium bedzie jednoczesnie formg promocji podejscia
RLKS w wojewoédztwie, poprzez prezentacje dobrych praktyk oraz aktywizacje
lokalnych srodowisk do wspotpracy i zaangazowania w rozwaj regionu.

Dla uczestnikéw seminarium LGD przygotowuje materiaty informacyjne zawierajgce
w szczegolnosci opis zakreséw wsparcia przewidywanych w LSR oraz informacje o
planowanych terminach naboréw.

Wskazniki realizacji dziatarn komunikacyjnych wraz z wartosciami:

- min. 1 zorganizowane seminarium LGD w roku.

Planowany efekt dziatania komunikacyjnego

- sprawozdanie z realizacji seminarium (opracowanie wiasne LGD).

Organizacja bezptatnych szkolen w zakresie zasad przyznawania pomocy i/lub
wypetniania wniosku o przyznanie pomocy/powierzenie grantu przed ogtoszeniem
kazdego naboru lub w trakcie trwania ogtoszenia lub w trakcie trwania naboru.
Dopuszcza sie mozliwos¢ organizacji szkolen, ktére swojg tematykg (zakresem)
bedg obejmowac wiecej niz jeden nabor.

1 W przypadku organizacji wiecej niz 1 wydarzenia w roku liczba uczestnikéw wydarzen
sumuje sie.



7)

Wskazniki realizacji dziatan komunikacyjnych wraz z wartoscia:

- min. 1 szkolenie/cze$¢ szkolenia? dot. kazdego ogtoszonego naboru.
Planowany efekt dziatania komunikacyjnego:

- ilo$¢ 0so6b przeszkolonych w zakresie zasad przyznawania pomocy i/lub
wypetniania wniosku o przyznanie pomocy/powierzenie grantu przed ogtoszeniem
kazdego naboru lub w trakcie trwania ogtoszenia lub w trakcie trwania naboru.
Minimalna wartos¢ wskaznika do okreslenia przez LGD.

Funkcjonowanie strony internetowej LGD zgodnie z interfejsem (layoutem), ktory
stanowi zatgcznik do niniejszego standardu oraz biezgca jej aktualizacja w ramach
ktorej:

- zapewniony zostanie dostep do informacji o aktualnym harmonogramie naborow
oraz wynikach naborow juz przeprowadzonych, a takze zamieszczona zostanie
informacja o wszystkich zrealizowanych projektach w zakresie LSR w ramach
EFS+ wraz z relacjg zdjeciowg. Informacje, o ktérych mowa w standardzie
zostang zamieszczone na stronie startowej LGD lub istniejgcej podstronie, do
ktérej bezposredni dostep (przekierowanie) bedzie znajdowato sie na stronie
startowej LGD (wazne jest, zeby uzytkownikom tatwo byto te informacje znalez¢),

- zamieszczone zostanie roczne sprawozdanie z wdrazania LSR za poprzedni rok,
niezwtocznie po jego zatwierdzeniu przez ZW.

Wskazniki realizacji dziatania komunikacyjnego wraz z wartosciami:

- 1 aktywna strona internetowa prowadzona przez LGD.

Planowany efekt dziatania komunikacyjnego:

- ilos¢ odston/wyswietlen strony w ciggu roku (minimalna wartos¢ wskaznika do

okreslenia przez LGD).

Prowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych LGD przy uzyciu co najmniej
1 z medidéw spotecznosciowych np. YouTube, Facebook, Instagram.

Wskazniki realizacji dziatania komunikacyjnego:

- 1 kanat spotecznosciowy prowadzony przez LGD np. YouTube, Facebook,
Instagram.

Planowany efekt dziatania komunikacyjnego:

- min. 20 aktywnosci w roku.

Z uwagi na gtowny cel medidw, jakim jest biezgcy kontakt z lokalng spotecznosciag,
za ich posrednictwem obligatoryjnie bedg przekazywane informacje dotyczace:

o szkolen dla potencjalnych wnioskodawcéw/grantobiorcow,

e naboréw wnioskdw o przyznanie pomocy/wnioskéw o powierzenie grantéw,

2 W przypadku organizacji szkolenia obejmujgcego swoim zakresem wiecej niz 1 nabor.



« otwartych wydarzen organizowanych przez LGD,

e dyzurow Mobilnego Punktu Informacyjnego (MPI) oraz Mobilnego Punktu
Doradczego (MPD),

e organizacji dorocznego seminarium ,Lubie tu by¢ — fgczy nas RLKS”.

8) Informowanie ZW z co najmniej 14-dniowym wyprzedzeniem o zaplanowanych
przez LGD w ramach planu komunikacji aktywnosciach na terenie objetym LSR, {j.
wreczeniu umow, szkoleniach dla potencjalnych wnioskodawcow/grantobiorcow,
dyzuréw w gminach (MPD), dorocznym seminarium ,Lubie tu by¢ — tgczy nas RLKS”
na wskazany przez ZW adres mailowy.

9) Promocja LGD i ZW - aktywnosci realizowane przez LGD powinny zostac
oznakowane roll-upem o min. wymiarach 100x200 cm lub x-banerem zgodnym z
wizualizacjg przekazang przez ZW.

3.0pis zaktadanych wskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektow
dziatan

Zakftadane wskazniki w oparciu o planowany budzet dziatarn komunikacyjnych
(finansowanych w ramach Zarzadzania LSR) - LGD powinna opisac zaktadane
wskazniki realizacji dziatan komunikacyjnych, za ktorych osiggniecie moze ponosic
petng odpowiedzialnos¢ (np. w przypadku kampanii informacyjnych, LGD moze
zobowigzac sie do zamieszczania np. 3 artykutéw w prasie lokalnej i 2 na stronach
internetowych, w przypadku organizacji spotkan tematycznych do zorganizowania np. 2
spotkan i zaproszenia np.

50 os6b na kazde spotkanie oraz do przedstawienia prezentacji na dany temat, itp.).
Koszty sfinansowania poszczegoélnych elementéw planu komunikacji muszg zosta¢
oszacowane oraz uwzglednione w budzecie LSR (...). Okres realizacji planu
komunikacji przypadnie na lata 2023-2029, stgd wskazane jest planowanie
uruchamiania poszczegoélnych dziatan komunikacyjnych w okresach poétrocznych lub
rocznych.

Wskazniki dziatarn komunikacyjnych wraz z minimalnymi wartosciami oraz planowane
efekty dziatan komunikacyjnych wskazanych w standardzie minimum zostaty okreslone
w ramach poszczegdlnych srodkow przekazu.

4. Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$¢ dziatan
komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu (w tym tryb korygowania
planu komunikacji)

LGD powinna przewidzie¢ cykliczne badanie stosowanych srodkoéw przekazu i
zaproponowanych dziatarn komunikacyjnych pod katem osiggniecia planowanych
efektéw, a takze racjonalnego wykorzystania budzetu planu komunikacji. W przypadku



gdy efekty te sg niezadowalajgce LGD powinna wskaza¢ sposob skorygowania planu
komunikacji np. przeprowadzona kampania informacyjna nie przetozyta sie na
oczekiwany wzrost liczby wnioskodawcéw. LGD w planie komunikacji powinna
przewidzie¢ odrebne dziatania majgce na celu pozyskanie informacji o funkcjonowaniu
LGD i realizacji LSR. Dodatkowo takie informacje powinny by¢ zbierane podczas dziatan
informacyjnych o zasadach realizacji LSR skierowanych do potencjalnych
whnioskodawcéw. Pozyskane w ten sposob informacje powinny by¢ wykorzystane np. do
aktualizacji LSR, procedur czy tez zmiany sposobu funkcjonowania poszczegdinych
organow LGD czy biura. Nalezy rowniez opisac, jakie dziatania zostang podjete przez
LGD w sytuacji zaistnienia istotnych probleméw z wdrazaniem LSR, a takze
potencjalnego pojawienia sie braku akceptacji spotecznej np. metod wdrazania LSR
albo konkretnych dziatan podejmowanych przez LGD lub koniecznosci przeprowadzenia
.rewizji” pewnych zamierzen i planéw LGD, ktorych realizacja bedzie dawata szanse na
przywrocenie spotecznego poparcia. W tej czesci nalezy takze opisa¢ sposoby
upubliczniania wynikéw dziatanh w ramach planu komunikacji oraz sposobow ich
wykorzystania na dalszych etapach realizacji LSR.

5. Catkowity budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne w okresie realizacji
LSR.

LGD powinno wskaza¢ szacowany budzet dziatan komunikacyjnych z lokalng
spotecznoscig w okresie realizacji LSR.

Zapisy niniejszego zatgcznika obowigzujg od dnia 1 stycznia 2026 r.



Zatgcznik:
Interfejs (layout) strony internetowej LGD

Zatacznik do Standardu minimum do planu komunikacji z lokalng spotecznoscia
dla Wojewoédztwa Kujawsko-Pomorskiego

Interfejs (layout) strony internetowej LGD
Umieszczenie na gtéwnej stronie przyciskdw/zaktadek do:
1. Harmonogram naboréw wnioskéw o wsparcie - roczny.
2. Nabory wnioskéw (biezgce i archiwalne)
Pogrupowane zakresami lub uszeregowane chronologicznie.
W ramach danego naboru nalezy umiesci¢ minimum nastepujgce informacje:
- ogtoszenie wraz z regulaminem i wszystkimi zatgcznikami do ogtoszenia
- lista operacji/grantéw wybranych wraz z uchwatg zatwierdzajaca liste,
- protokoty z posiedzen organu decyzyjnego
- informacja o rozpatrzonych protestach wraz z protokotami organu decyzyjnego i
podjetymi uchwatami
- zmiany wprowadzone do ogtoszenia o naborze
- komunikaty
(przy dodawaniu na strone poszczegdlnych informacji widoczna data publikaciji)
3. Dobre praktyki - informacja o wszystkich zrealizowanych projektach objetych

grantem w zakresie LSR w ramach EFS+ wraz z relacjg zdjeciowa.
Informacja powinna zawierac¢:

- 0znaczenie grantobiorcy

- tytut projektu objetego grantem lub jego skrécong nazwe (maksymalnie 150
znakoéw),

- podkreslenie faktu otrzymania wsparcia finansowego z Unii Europejskiej czyli:
znak Funduszy Europejskich dla Kujaw i Pomorza, znak barw Rzeczpospolitej
Polskiej i znak Unii Europejskiej,

- zadania, dziatania, ktore zostaty zrealizowane w projekcie objetym grantem

- grupy docelowe (do kogo skierowany byt projekt),

- cel lub cele projektu objetego grantem,

- efekty, rezultaty projektu objetego grantem (jesli opis zadan, dziatan nie zawiera
opisu efektow, rezultatéw),

- wartosc¢ zrealizowanego projektu objetego grantem (catkowity koszt projektu),

- wysokos¢ wktadu Funduszy Europejskich,

- hasztagi: #FunduszeUE lub #FunduszeEuropejskie.

- minimum 2 zdjecia

4. Dane kontaktowe/kontakt



o

Informacja powinna zawierac:
- adres biura (lokalizacja)
- godziny otwarcia biura
- adres (-sy) poczty e-mail
- numer(-y) telefonu do biura LGD,
- skfad osobowy kadry pracownikdw z podaniem imienia i nazwiska oraz
zajmowanego stanowiska.
Newsletter LGD
Oznaczenie i przekierowanie do mediéw spotecznosciowych

Opcja "szukaj" (lupka)
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