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Zapytanie ofertowe na opracowanie scenariusza, realizacj¢ , produkcje¢ i montaz spotu
promujacego dzialania rewitalizacyjne w Wojewodztwie Kujawsko-Pomorskim

1. Przedmiot Zamowienia:

Przedmiotem zamOwienia jest ustuga polegajaca na opracowaniu (we wspOlpracy
z Zamawiajacym) scenariusza, realizacji, produkcji i montazu spotu promujacego dziatania
rewitalizacyjne w Wojewoddztwie Kujawsko-Pomorskim z przeznaczeniem do publicznego
odtwarzania na stronach internetowych, w serwisach spolecznosciowych, emisji podczas
konferencji oraz dystrybucji bezposredniej dla potrzeb projektu, jak réwniez innych
wybranych przez Zamawiajacego.

Kwota, jakg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na realizacje przedmiotu zamoéwienia:
41 000 zt brutto (czterdziesci jeden tysiecy ztotych 00/100).

ZamoéOwienie zostanie wykonane w ramach projektu ,,Wsparcie gmin w przygotowaniu
i koordynacji programéw rewitalizacji” wspotfinansowanego ze $rodkéw Programu
Operacyjnego Pomoc Techniczna 2014-2020.

2. Zakres tematyczny i cel:

Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie planuje realizacj¢ maksymalnie 90-sekundowego spotu
przyblizajacego w sposob przystepny idee rewitalizacji oraz promujacego dziatania rewitalizacyjne
w regionie kujawsko-pomorskim. Spot ma za zadanie przedstawi¢ odbiorcom zagadnienia
problemowe, ktére stanowig obszar interwencji w ramach rewitalizacji. Celem spotu jest rOwniez
upowszechnienie pozytywnego wizerunku rewitalizacji oraz prezentacja dobrych praktyk

(najciekawszych przedsiewzie¢ - nie tylko infrastrukturalnych, ale przede wszystkim spolecznych).

3. Zalozenia koncepcyjne, odbiorcy, cele komunikacyjne spotu:

1) Podstawowym zalozeniem scenariusza powinno by¢ przedstawienie rewitalizacji jako procesu,
ktéry ma na celu wyprowadzenie wyznaczonych obszar6w z okreslonych stanéw kryzysowych (np.
bezrobocia, wykluczenia spotecznego, niskiego poziomu edukacji, braku oferty spolecznej dla oséb
starszych, niskiego poziomu przedsigbiorczosci, stabej jako$ci $Srodowiska, czy wystepowania
zdegradowanych obiektow i budynkéw). Spot powinien akcentowal fakt, iz rewitalizacja nie
ogranicza si¢ wytacznie do poprawy stanu i estetyki obiektow infrastrukturalnych, jest zagadnieniem
szerszym, kompleksowym, majacym na uwadze przede wszystkim kwestie spoteczne.

2) Poza przyblizeniem idei rewitalizacji spot ma na celu przedstawienie dobrych praktyk

realizowanych na terenie Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego (minimum 5 przedsiewzigé z listy



zalaczonej do zapytania ofertowego w formie Zatacznika nr 5). Jesli koncepcja bedzie tego wymagac,
liczba wybranych projektéw moze by¢ wigksza.

Ostateczny wybor prezentowanych projektow dokonany zostanie we wspotpracy z Zamawiajacym
przy uszczegdtawianiu koncepcji i opracowywaniu scenariusza spotu.

3) Grupa docelowa spotu sa:

- mieszkancy regionu, w tym beneficjenci dziatan rewitalizacyjnych;

- przedstawiciele JST zainteresowani oraz zaangazowani w realizacj¢ dzialan rewitalizacyjnych;

- przedstawiciele podmiotéw trzeciego sektora oraz przedsigbiorcow zainteresowanych lub
zaangazowanych w dziatania rewitalizacyjne;

4) Cele komunikacyjne spotu to:

- wzrost §wiadomosci odbiorcéw na temat idei rewitalizacji i dzialan prowadzonych na terenie WK-P
w tym zakresie;

- podkreslenie spotecznego wymiaru dziatan rewitalizacyjnych, ich kompleksowego charakteru
i wielowymiarowosci;

- promocja dobrych praktyk w dziedzinie rewitalizacji, prezentowanie przemian jakie zachodza
w spotecznosciach lokalnych na Obszarach Rewitalizacji za posrednictwem przedsiewzie¢ (w tym

tych finansowanych z Funduszy Europejskich);

Przedstawiona na etapie sktadania ofert koncepcja realizacji spotu bedzie oceniana przez pryzmat

spelniania powyzszych zatozen i celéw komunikacyjnych.

4. Termin realizacji zamowienia:
Opracowanie scenariusza, realizacja, produkcja i montaz spotu promocyjnego zostanie
przeprowadzona w terminie 60 dni kalendarzowych od dnia podpisania umowy. Doktadny

harmonogram realizacji zadania zostanie opracowany we wspolpracy z Zamawiajacym.

5. Zakres zadan Wykonawcy:

1) Opracowanie wraz z Zamawiajagcym doktadnego harmonogramu realizacji spotu oraz imienne
wskazanie oséb (dane kontaktowe, adres e-mail, telefon) odpowiedzialnych za realizacj¢ przedmiotu
zamoOwienia;

2) Kontakt z gminami, wybranymi z Zamawiajacym z listy przedsiewzie¢ zalaczonej do zapytania
ofertowego (Zatagcznik nr 5), celem ustalenia szczegdéldéw dotyczacych realizacji przedmiotu
zamoOwienia;

3) Opracowanie we wspoOlpracy z Zamawiajagcym scenariusza (opartego na ocenianej na etapie
sktadania oferty koncepcji), realizacja, produkcja oraz montaz spotu promujacego dziatania

rewitalizacyjne w Wojewddztwie Kujawsko-Pomorskim;



4) Uwzglednienie uwag Zamawiajacego do scenariusza spotu promocyjnego Zamawiajacy zastrzega
sobie prawo wprowadzenia zmian w scenariuszu po podpisaniu umowy oraz usunig¢cia lub zmiany
wybranych elementéw filmu. Wykonawca zastosuje wszystkie uwagi wprowadzone przez
Zamawiajacego. W przypadku dokonania zmiany, bedzie odpowiada¢ ona standardom
przedstawionym w scenariuszu.

5) Zapewnienie w ramach ustugi odpowiedniego personelu, w szczegdlnosci personelu technicznego
niezbednego do realizacji przedmiotowego zaméwienia (m.in.: czlonkowie ekipy zdjgciowe;j,
montazysta) w zaleznos$ci od ustalonej koncepcji;

6) Zrealizowanie przedmiotu zamdwienia przy uzyciu sprzetu umozliwiajacego osiagniecie efektow
wizualnych, akustycznych, swietlnych i montazowych, spetniajacych aktualne standardy techniczne
dla produkcji tego typu;

7) Przygotowanie, montaz i produkcja maksymalnie 90-sekundowego spotu i przekazanie
go do akceptacji Zamawiajacego;

8) Uwzglednienie uwag Zamawiajacego do przygotowanego spotu promocyjnego (w kwestiach
oprawy graficznej, dzwickowej, techniki zdjeciowej, montazu, produkcji spotu). Wykonawca
na prosb¢ Zamawiajacego bedzie zobowiazany do nieodptatnej edycji filmu (tj. kazdego wariantu
produkcji) z zachowaniem spdjnosci przekazu zawartego w scenariuszu.

9) Przekazanie zapisu wyprodukowanych materiatéw audiowizualnych w formacie umozliwiajacym
jego wykorzystanie zgodnie z potrzebami Zamawiajacego;

10) Przeniesienie przez Wykonawce na podstawie umowy na Zamawiajacego wszelkich autorskich
praw majatkowych i pokrewnych (prawa zalezne) do nieograniczonego w czasie i przestrzeni
korzystania i rozporzadzania wytworzonymi materiatami w tym do powielania, publikowania,

edytowania oraz ich modyfikowania.

6. Wymagania dot. spotu promocyjnego:

1) Prezentowane w ramach spotu treSci powinny by¢ przystepne, przekazywane na drodze prostych,
zrozumiatych komunikatéw. Informacje wsparte zostana nowoczesna infografika komputerowa
i technika zdjeciowa przekazujagca potencjal przedsiewzie¢ rewitalizacyjnych realizowanych
w regionie;

2) Prezentowane podczas transmisji materialy (w odniesieniu do postrzegalnosci i zrozumiato$ci
jezykowej tresci) zostang przygotowane zgodnie z wymogami Programu Dostepno$¢ Plus - oznacza
to uwzglednienie w procesie ich powstawania os6b ze szczegblnymi potrzebami;

3) Prezentowane podczas spotu materialy zostang oznaczone zgodnie z wymaganiami dot. realizacji
projektéw wspdtfinansowanych ze §rodkéw UE (Program Operacyjny Pomoc Techniczna 2014-2020),
pozbawione beda jednocze$nie loga oraz innych form reklamy i promocji Wykonawcys;

4) W cenie ustugi zostang zawarte wszystkie koszty jej realizacji: scenariusz filmu, zdj¢cia, montaz,

profesjonalne o$wietlenie, udzwiekowienie, efekty specjalne, opracowanie graficzne, no$niki,



digitalizacj¢, osoby z odpowiednimi kwalifikacjami do realizacji przedmiotu zamdwienia, ich dojazd,
zakwaterowanie, wyzywienie oraz transport sprzgtu na miejsca realizacji zdjec¢ itp.;

5) Zagadnienia techniczne:

- czas trwania: maksymalnie 90 sekund (tacznie z intro, outro oraz plansza koncowa);

- spot nalezy wykona¢ w jezyku polskim (profesjonalny lektor w jezyku polskim, napisy w jezyku
polskim [dla niestyszacych]);

- wykonanie spotu min. w rozdzielczosci 1080p: 1920 x 1080;

- spot nalezy wykona¢ w formacie poziomym (16:9), .mp4 z AAC-AUDIO, H.264 i 3,500 kbit/s;

- klatki na sekunde: 60 kl./s;

- spot powinien zawiera¢ dopasowany podktad muzyczny, ktérego uzycie poprzedzone bedzie konsultacji
z Zamawiajagcym (Wykonawca zapewni uzycie podktadu muzycznego do ktérego posiada prawa
autorskie, badz potwierdzi ich wykorzystanie na licencji CCO);

- dzwigk stereo 2.0;

- w spocie znajda si¢ logotypy projektu oraz logo i nazwa Zamawiajacego;

- zaktada si¢ mozliwo$¢ wykorzystania zaréwno czesci animacyjnej (plansze informacyjne, graficzne
przedstawienie zagadnien) jak i zdjeciowej (ujecia obiektow, takze z wykorzystaniem drona oraz

rozmowy, ukazanie osOb uczestniczacych w projektach rewitalizacyjnych).

7. Informacje dodatkowe:

1) Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do dostarczenia Wykonawcy wszelkich niezbednych informacji

do realizacji przedmiotu zamdwienia oraz wspOtpracy i kontaktu na kazdym etapie jego realizacji, w tym:
- przekazania Wykonawcy niezbednych logotypdw oraz tresci informacji niezbe¢dnych do opracowania
planszy informujacej o wspotfinansowaniu filméw ze srodkéw unijnych;

- wskazania imiennie swojego przedstawiciela (dane kontaktowe, adres e-mail, telefon) w celu kontaktu

z Wykonawca, dla sprawnego i terminowego wykonywania przedmiotu zamdwienia.

2) Realizacja ustugi musi uwzglednia¢ wymogi dot. przetwarzania i gromadzenia danych osobowych,
wynikajace z Ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych (tekst jednolity Dz.U. z 2019 1.
poz. 1781).

8. Warunki udzialu w procedurze udzielenia zamoéwienia oraz opis sposobu
dokonywania oceny ich spelnienia:

1) O udzielenie zamdwienia moga ubiega¢ si¢ Wykonawcy, ktoérzy posiadaja udokumentowane
do$wiadczenie oraz mozliwosci techniczne niezbgdne do wykonania przedmiotu Zamdwienia.
Warunek uzna si¢ za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze i udokumentuje w ofercie (przez podanie
linkéw umozliwiajacych obejrzenie produkcji) wykonanie w ostatnich 3 latach min. trzech spotéw

o charakterze informacyjnym i/lub promocyjnym.



2) Ocena spetnienia warunku udziatu w procedurze nastapi na podstawie ztozonych przez Wykonawce

dokumentow.

3) Kazdy podmiot moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

4) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia zapytanie ofertowego bez podania
przyczyny.

9. Kryteria oceny oferty:

Liczba mozliwych
do uzyskania
punktow

Znaczenie

Lp. Nazwa kryterium kryterium (w %)

Cena

Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone
Wg nastepujacego wzoru:

Liczba punktéw w kryterium ,,Cena” = C min/
Cbad x 100 x 30% (waga kryterium)

1. | gdzie: 30% 30 punktow
Cmin — cena brutto najtanszej oferty
Cbad — cena brutto badanej oferty

Wynik koncowy powyzszego dziatania zostanie

zaokraglony do dwéch miejsc po przecinku.

Koncepcja kreatywna.

Na etapie oferty Wykonawca przedstawi
koncepcje wraz z informacjami na temat
proponowanych $rodkéw realizacji spotu.
Zamawiajacy oceni zaprezentowang koncepcje
w oparciu o zatozenia oraz cele
komunikacyjne spotu okre§lone w punkcie
3, biorac pod uwagg jej pomystowosc,
czytelnos$¢ oraz uniwersalno$¢ przekazu.

2. 70% 70 punktow
Koncepcja spotu oceniana bgdzie w systemie od
0 do 70 punktéw, w tym za:

- Stopien dostosowania do zatozen kampanii
oraz celéw komunikacyjnych kampanii (do 15
pkt)

- Oryginalno$¢, kreatywnos¢ propozycji (do 10
pkt)

- Wiarygodnos¢ (do 10 pkt)

- Prostota, czytelno$¢ i komunikatywno$¢
przekazu (do 15 pkt)




- Emocjonalnos¢ (do 10 pkt)
- Sp6jnos¢ koncepcji, wszystkich komponentéw
kampanii (do 10 pkt)

10. Zawartos$¢ oferty:
1. Oferte nalezy zlozy¢ na zatagczonym druku (zatacznik nr 1)
2. Do oferty nalezy zataczy¢:

- linki do 3 autorskich produkcji, stanowigcych potwierdzenie posiadania doswiadczenia oraz
zaplecza technicznego do realizacji przedmiotu zaméwienia;

- opis koncepcji kreatywnej spotu, zawierajacej zarys scenariusza wraz z informacjami na temat
proponowanych Srodkéw realizacji spotu;

- o$wiadczenie o posiadaniu uprawnien, gotowosci ekonomicznej, technicznej
1 organizacyjnej oraz braku powigzan z Zamawiajacym (wedtug zatacznika nr 4).

11. Miejsce i termin zlozenia oferty:

Ofert¢ nalezy przesta¢ do dnia 24 wrzes$nia 2021 do godz. 10:00 drogg elektroniczng na adres
d.wisniewski@kujawsko-pomorskie.pl oraz m.skapska@kujawsko-pomorskie.pl

12. Osoby do kontaktu:

1. Damian Wis$niewski, Departament Funduszy Europejskich Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego tel. 784-951-992, e-mail: d.wisniewski@kujawsko-
pomorskie.pl

2. Marianna Skapska, Departament Funduszy Europejskich Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego tel. 56 62-12-572, e-mail: m.skapska@kujawsko-
pomorskie.pl

13. Zataczniki:

1. Zalacznik nr 1 Oferta ztozona w zapytaniu ofertowym na opracowanie scenariusza,
realizacje , produkcje i montaz spotu promujacego.

2. Zatacznik nr 2 Istotne postanowienia umowy.

3. Zatacznik nr 3 - Zgoda na przetwarzanie danych osobowych udzielana przez osobg, ktorej
dane dotycza.

4. Zalacznik nr 4 - OsSwiadczenie o posiadaniu uprawnien, gotowosci ekonomicznej,
technicznej 1 organizacyjnej oraz braku powigzan z Zamawiajacym.

5. Zatacznik nr 5 — Lista projektéw rewitalizacyjnych, stanowigcych przykitady dobrych
praktyk na terenie Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego.



